
Venerdì 15 novembre la storica 
concessionaria Nesti Auto 
è stata promotrice di un 

evento progettato da Mazda Motor 
Italia volto a valorizzare le migliori 
espressioni artigianali del territorio in 
concomitanza con il lancio del nuovo 
Large SUV CX-80.
La ricerca dell’eccellenza, la 
condivisione dei valori e la dedizione 
al lavoro sono stati i parametri  
fondamentali nella scelta del partner:  
il Liquorificio Morelli di Palaia incarna 
pienamente lo spirito dell’iniziativa, 
una storia iniziata nel 1906, una ricerca 
continua dell’eccellenza basata su 
materie prime di altissima qualità 
e maestria nella lavorazione fino 
all’espansione del proprio mercato 
con importanti riconoscimenti 
internazionali. Proprio come Mazda 
che ha dovuto ripartire dalla sua 
Hiroshima distrutta dalla guerra, 
innovarsi e presentarsi sui mercati 
mondiali con un prodotto di qualità 
frutto di un approccio artigianale alla 
produzione di automobili unico al 
mondo.
Insieme a Nesti auto, che compirà 60 
anni di attività l’anno prossimo, hanno 
raccolto questa sfida presentando 
un manufatto , che ad aprile 2025 
parteciperà a Roma al concorso 
“Eccellenze Italiane”, con il patrocinio 
del Ministero delle imprese e del 
made in Italy.
L’intenzione è quella di celebrare l’arte 
artigianale del paese, con un prodotto 
espressione del territorio e della 
passione creativa dei suoi ideatori, 
sottolineando l’affinità con i valori 
costitutivi di Mazda, così come, ha 
sottolineato Alessandra Bandecchi in 
presenza di tutta la famiglia Nesti, mio 
suocero Franco Nesti ebbe l’intuizione 
nel lontano 1965 di dare vita ad una 

storia di successo nell’ambito della 
vendita di automobili a Pisa.
E’ stato presentato così un nuovo Gin 
Botanico del liquorificio Morelli, frutto 
di una attenta selezione di materie 
prime locali e di una meticolosa 
lavorazione, presentato in una 
confezione frutto della collaborazione 
di veri maestri del vetro, del packaging 
e dell’illustrazione, Cantini Vetro, Fara 
Vetrerie e Cristallerie, Scatolificio 
Grazzini e la pittrice Silvia Mariani. 
“Ringrazio Mazda per la sfida, non 
banale, e la famiglia Nesti che ci ha 
reso protagonisti. Siamo produttori di 
liquori da 4 generazioni, precisamente 
dal 1906. L’azienda è legata a noi 
e noi siamo legati al territorio. Nel 
tempo siamo cresciuti molto, ora 
vendiamo in 21 paesi del mondo”, ha 
commentato Marco Morelli.  Esistono 
solo quattro bottiglie di questo 
esemplare, è un prototipo, l’etichetta 
è unica. È un gin botanico con timo, 
camomilla e rosmarino frutto di una 
ricerca meticolosa nel dosaggio delle 
quantità per un risultato davvero 
unico.”
Hanno partecipato alla serata 
numerosi ospiti e rappresentanti 
istituzionali quali il sindaco Michele 
Conti e il consigliere Lorenzo Vouk, 
il direttore commerciale del  Pisa 
Sporting Club Marco Aceto con 
una rappresentanza di giocatori, il 
Responsabile di zona della Mazda 
Motor Italia Francesco Pinto così 
come il Team della Nesti auto.

Grande evento per Nesti Auto,
alla vigilia dei suoi 60 anni


